CAMPAGNE DE RELANCE EUROPEENNE 2022
FORT DU SUCCES DE L’EDITION 2021, ATOUT FRANCE, COMITES REGIONAUX

DU TOURISME, AGENCES D’ATTRACTIVITE, AGENCES DU TOURISME ET
PARTENAIRES PRIVES SE MOBILISENT POUR LA DESTINATION FRANCE.

MAINTENIR UNE MOBILISATION INEDITE AUTOUR
D'UNE SIGNATURE COMMUNE : #EXPLOREFRANCE
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REPONDRE AUX NOUVELLES
ASPIRATIONS DES VOYAGEURS EUROPEENS
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LE TOURISME NATURE & CULTURE & ART DE VIVRE ET
DURABLE ITINERANCE DOUCE PATRIMOINE GASTRONOMIE

UNE CAMPAGNE A 360°

Un dispositif agile et flexible en fonction des Plus de 120 campagnes de notoriété et de conversion, des
eévenements sanitaires et géopolitiques activations digitales et réseaux sociaux, des accueils
influenceurs et des relations presse
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AGILITE FLEXIBILITE PLUS DE 120 CAMPAGNES

VISIBILITE MAJEURE AUPRES DU GRAND PUBLIC

38 MILLION’S 140K MENTIONS 1 MILLION DE SESSIONS
DE VUES VIDEOS DU #EXPLOREFRANCE tous sites confondus

sur les réseaux sociaux
(depuis avril 2022)

MOBILISATION DE LA PRESSE ET DES PRESCRIPTEURS

PRES DE [ZT[{PERSONNES TOUCHEES A TRAVERS :
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L 75 ARTICLES DE PRESSE
. | venement de lancement et . 39 ACCUF"-S DE JOURNALISTES francais et europeéens ayant genére une
9 EVENEMENTS PRESSE ont rassemble EUROPEENS ET 42 ACCUEILS audience de 13 MILLIONS de personnes
plus de 160 journalistes loisirs INFLUENCEURS EUROPEENS

SOUTIEN AUX VENTES, MOBILISATION DES PARTENAIRES PRIVES

30 PARTENAIRES PRIVES UNE 60AINE DE CAMPAGNES
ayant pris part a la campagne DE CONVERSION

PERSPECTIVES 2023

Suite au succeés de cette 2éme édition,

LES ACTEURS TOURISTIQUES SOUHAITENT LE RENOUVELLEMENT DU DISPOSITIF EST
POURSUIVRE LEUR COLLABORATION ET EN COURS DE DISCUSSION AVEC L’ENSEMBLE
MAINTENIR LA DYNAMIQUE ENCLENCHEE DES PARTENAIRES DU PROJET

EN 2021 ET 2022

Source : retombées de la campagne au 31 octobre 2022
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Agence de développement
touristique de la France
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